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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Variasi Menu dan Suasana Kafe 

terhadap Keputusan Pembelian di Kafe Temu Jumpa Bogor. Pada penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif. Sampel pada penelitian ini adalah Pelanggan Kafe 

Temu Jumpa berjumlah 103 responden. Teknik pengumpulan data pada penelitian ini 

melalui penyebaran kuesioner. Teknik pengolahan data menggunakan uji validitas, uji 

reliabilitas, uji regresi linier sederhana, uji regresi linier berganda, uji t, uji f, uji 

koefisien determinasi, dan uji korelasi. Hasil penelitian Variasi Menu terhadap 

Keputusan Pembelian diketahui memiliki pengaruh sebesar 46,3%, sedangkan untuk 

hasil penelitian Suasana Kafe terhadap Keputusan Pembelian diketahui memiliki 

pengaruh sebesar 61,3%. untuk hasil penelitian Variasi Menu dan Suasana Kafe 

terhadap keputusan pembelian diketahui memiliki pengaruh sebesar 63,7% dari 

penelitian ini menunjukkan bahwa ada pengaruh Variasi Menu dan Suasana Kafe 

terhadap Keputusan Pembelian di Kafe Temu Jumpa Bogor. 

Kata Kunci: Variasi Menu, Suasana Kafe, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the influence of Menu Variation and Café Atmosphere on 

Purchase Decisions at Temu Jumpa Café Bogor. This research uses a quantitative 

method. The sample in this study consisted of 103 respondents who are customers of 

Temu Jumpa Café. The data collection technique used in this research was through the 

distribution of questionnaires. The data processing techniques used include validity 

test, reliability test, simple linear regression test, multiple linear regression test, t-test, 

F-test, coefficient of determination test, and correlation test. The results of the study 

show that Menu Variation has an influence of 46.3% on Purchase Decisions, while the 

Café Atmosphere has an influence of 61.3% on Purchase Decisions. The combined 

influence of Menu Variation and Café Atmosphere on Purchase Decisions is 63.7%. 

This indicates that Menu Variation and Café Atmosphere have an effect on customers' 

Purchase Decisions at Temu Jumpa Café Bogor.  

Keywords: Menu Variation, Café Atmosphere, Purchase Decision  
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