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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh influencermarketing dan konten marketing 

terhadap Brand Awareness produk Glad 2 Glow di platform TikTok. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan metode survei melalui penyebaran kuesioner kepada 114 responden 

yang merupakan pengguna aktif TikTok dan pernah melihat konten promosi produk Glad 2 Glow. 

Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah non-probability sampling dengan metode 

insidental sampling, yaitu pemilihan sampel berdasarkan kebetulan, di mana responden yang 

memenuhi kriteria langsung dijadikan sampel. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis 

regresi linier berganda dengan bantuan SPSS versi 21. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

Influencer marketing berpengaruh positif dan signifikan terhadap Brand Awareness, artinya 

pemilihan Influencer yang sesuai dapat meningkatkan daya ingat konsumen terhadap merek. konten 

marketing juga berpengaruh positif dan signifikan, di mana konten yang menarik dan konsisten 

mampu membangun ketertarikan serta memperkuat identitas merek. Secara simultan, kedua variabel 

tersebut berpengaruh signifikan terhadap Brand Awareness produk Glad 2 Glow di TikTok. Temuan 

ini menunjukkan bahwa strategi pemasaran digital melalui kolaborasi dengan Influencer dan konten 

yang relevan dapat meningkatkan kesadaran merek, terutama di kalangan konsumen muda. 

Kata Kunci: Influencer Marketing, Konten Marketing, Brand Awareness, TikTok, Glad 2 Glow 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the influence of Influencer Marketing and content marketing on Brand 

Awareness of the Glad 2 Glow product on the TikTok platform. This research uses a quantitative 

approach with a survey method by distributing questionnaires to 114 respondents who are active 

TikTok users and have seen promotional content of the Glad 2 Glow product. The sampling technique 

used is non-probability sampling with an incidental sampling method, where respondents who 

coincidentally meet the researcher and fit the criteria are selected as samples. The data analysis 

technique used is multiple linear regression analysis with the help of SPSS version 21. The results 

show that Influencermarketing has a positive and significant influence on Brand Awareness, 

meaning that selecting influencers who align with the brand image can increase consumer recall of 

the brand. Content Marketing also has a positive and significant influence, where attractive and 

consistent content can build audience interest and strengthen brand identity. Simultaneously, both 

independent variables significantly affect Brand Awareness of the Glad 2 Glow product on TikTok. 

These findings indicate that effective digital Marketing strategies through Influencercollaboration 

and relevant content creation can enhance Brand Awareness, especially among young consumers. 

Keywords: Influencer Marketing, Content Marketing, Brand Awareness, TikTok, Glad 2 Glow 
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