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RINGKASAN 

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini bertujuan untuk memanfaatkan 

pemasaran berbasis digital sebagai sarana peningkatan penjualan produk olahan 

Tempe Echo Raos yang berlokasi di Desa Iwul. Pelaksanaan program ini diarahkan 

pada pengembangan jangkauan distribusi tempe serta pengenalan produk olahan 

tempe kepada khalayak yang lebih luas. Kegiatan ini melibatkan pelaku UMKM 

yang ada di Desa Iwul sebagai mitra utama. 

Rangkaian kegiatan yang dilakukan meliputi pelatihan dan pendampingan 

dalam pemanfaatan media digital, terutama penggunaan media sosial Instagram 

sebagai alat promosi, serta pengenalan sistem pembayaran non-tunai guna 

memperluas akses pasar dan mempermudah transaksi. Hasil dari pelaksanaan 

kegiatan menunjukkan bahwa penerapan strategi pemasaran digital memberikan 

dampak positif terhadap peningkatan penjualan produk. Selain itu, para pelaku 

UMKM memperoleh pemahaman yang lebih baik mengenai pentingnya eksistensi 

usaha secara online dalam menjaga keberlanjutan bisnis. Dengan demikian, digital 

marketing dapat menjadi solusi yang efektif untuk mempromosikan produk lokal 

dan mudah diterapkan oleh pelaku UMKM ( Aliyah Dwiriani Anwar et al., 2024). 
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