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KATA PENGANTAR 

Puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah SWT atas segala limpahan 

rahmat dan karunia-Nya, sehingga penyusunan laporan magang berwirausaha 

dengan judul “Laporan Pengembangan Usaha Jasa Desain Media Sosial dan Video 

Editing pada Terhandle Indonesia Agency” ini dapat terselesaikan dengan baik. 

Laporan ini merupakan kristalisasi dari pengalaman praktik lapangan yang disusun 

untuk memenuhi salah satu syarat akademis pada program Sarjana Strata 1 (S1) 

Manajemen di Sekolah Tinggi Ilmu Manajemen (STIM) Budi Bakti. 

Dalam proses dinamika pengembangan usaha hingga tahap dokumentasi 

laporan ini, penulis menyadari bahwa keberhasilan yang dicapai tidak lepas dari 

bimbingan, dukungan, serta bantuan tulus dari berbagai pihak. Oleh karena itu, pada 

kesempatan ini penulis ingin menyampaikan apresiasi dan rasa terima kasih yang 

mendalam kepada: 

1. Bapak Dr. (C) Aza El Munadiyan, S.E., M.M., AMIPR. selaku Ketua 

Sekolah Tinggi Ilmu Manajemen (STIM) Budi Bakti. 

2. Ibu Dr. (C) Indri Guslina, S.E., M.M. selaku Wakil Ketua I Sekolah Tinggi 

Ilmu Manajemen (STIM) Budi Bakti. 

3. Ibu Rina Fatimah, S.Sos., M.Si., M.M. selaku Wakil Ketua II Sekolah 

Tinggi Ilmu Manajemen (STIM) Budi Bakti. 

4. Bapak Dr. (C) Aza El Munadiyan, S.E., M.M., AMIPR. selaku Wakil Ketua 

III Sekolah Tinggi Ilmu Manajemen (STIM) Budi Bakti. 

5. Ibu Rita Mardiana, S.E., M.M. selaku Ketua Program Studi S1 Manajemen 

Sekolah Tinggi Ilmu Manajemen (STIM) Budi Bakti. 

6. Ibu Vivi Ristanti, S.K.M., M.M. selaku Sekretaris Program Studi S1 

Manajemen sekaligus Dosen Pembimbing Materi yang telah memberikan 

arahan serta masukan berharga dalam penyempurnaan laporan ini. 

7. Segenap Dosen dan Staf Sekolah Tinggi Ilmu Manajemen (STIM) Budi 

Bakti yang telah membekali penulis dengan wawasan teori dan administrasi 

selama masa perkuliahan. 
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8. Seluruh mitra dan klien Terhandle Indonesia Agency yang telah 

memberikan ruang kolaborasi serta kepercayaan bagi penulis untuk 

mengimplementasikan luaran jasa kreatif secara nyata. 

9. Keluarga tercinta, khususnya kedua orang tua, yang senantiasa menjadi 

sumber kekuatan melalui doa yang dipanjatkan serta dukungan moril yang 

tidak terhingga. 

10. Rekan-rekan mahasiswa dan semua pihak yang telah bertukar pikiran serta 

memberikan motivasi selama masa magang berwirausaha ini berlangsung. 

      Penulis menyadari sepenuhnya bahwa laporan ini masih jauh dari 

kesempurnaan. Segala kritik dan saran yang konstruktif sangat penulis harapkan 

sebagai bahan evaluasi untuk pengembangan di masa depan. Akhir kata, semoga 

laporan ini dapat memberikan kontribusi positif bagi pembaca maupun 

perkembangan industri jasa kreatif digital. 

          Bogor, 21 Januari 2026 

 

 

Malik Dynar Arijan 
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