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RINGKASAN 

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini bertujuan untuk 

memaksimalkan pemanfaatan pemasaran digital sebagai upaya dalam 

meningkatkan penjualan produk umpan ikan beku yang diproduksi oleh UMKM di 

Desa Iwul. Fokus kegiatan ini adalah memperluas jangkauan pemasaran sekaligus 

meningkatkan tingkat pengenalan produk umpan ikan beku kepada masyarakat 

secara lebih luas. Pelaksanaan kegiatan melibatkan pelaku UMKM umpan ikan 

beku di Desa Iwul sebagai mitra utama dalam penerapan strategi pemasaran 

berbasis digital.  

Proyek ini dilatarbelakangi oleh masih minimnya penerapan strategi 

branding produk serta penggunaan digital marketing pada UMKM Umpan Ikan, 

yang berpengaruh terhadap rendahnya volume penjualan dan keterbatasan 

jangkauan pasar. Oleh karena itu, proyek ini bertujuan untuk mengimplementasikan 

strategi branding dan pemasaran digital guna meningkatkan penjualan produk 

UMKM Umpan Ikan. Bentuk kegiatan yang dilakukan meliputi pembuatan akun 

media sosial Instagram dan Facebook sebagai media promosi, perancangan stiker 

kemasan untuk memperkuat identitas merek, pembukaan toko daring melalui 

platform Shopee, serta pengurusan Nomor Induk Berusaha (NIB) sebagai bentuk 

legalitas usaha. Melalui peningkatan pemahaman dalam pemanfaatan media sosial 

sebagai sarana promosi, pelaku UMKM diharapkan mampu menjangkau audiens 

yang lebih luas, meningkatkan kesadaran merek, dan mendorong peningkatan 

penjualan produk.(Ningsih et al., 2025) 
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