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RINGKASAN 

 

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini bertujuan untuk memanfaatkan 

pemasaran berbasis digital dalam mempromosikan produk sayuran hidroponik 

yang berlokasi di kp.setu sela. Melalui kegiatan ini, pemilik UMKM diperkenalkan 

pada konsep pemasaran digital sebagai sarana untuk memperluas jangkauan pasar 

dan meningkatkan nilai jual produk hidroponik berbasis teknologi ramah 

lingkungan. 

Pelaksanaan kegiatan difokuskan pada pemberian edukasi dan 

pendampingan terkait penggunaan media digital, seperti media sosial, untuk 

memperkenalkan sayuran hidroponik kepada masyarakat luas. Dengan strategi 

pemasaran yang tepat, diharapkan produk sayuran hidroponik dapat lebih dikenal, 

diminati, dan memiliki daya saing yang lebih tinggi di pasaran. 

Hasil dari kegiatan pengabdian ini diharapkan mampu meningkatkan 

pengetahuan dan keterampilan masyarakat dalam memanfaatkan teknologi digital 

untuk pemasaran produk. Selain itu, kegiatan ini juga mendukung pengembangan 

usaha hidroponik secara berkelanjutan serta mendorong kemandirian ekonomi 

masyarakat, khususnya dalam konteks laporan Project Based Learning (PBL). 
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