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ABSTRAK 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh pentingnya strategi penetapan harga dalam menghadapi 

persaingan distributor farmasi yang semakin ketat. Harga menjadi salah satu faktor utama yang 

dipertimbangkan oleh pelanggan, seperti apotek dan klinik, dalam menentukan keputusan pembelian 

obat paracetamol generik. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh harga terhadap 

keputusan pembelian obat paracetamol generik pada PT. Adventius Gaudete Medica. Metode 

penelitian yang digunakan adalah metode kuantitatif dengan pendekatan asosiatif. Sampel penelitian 

berjumlah 50 responden yang merupakan pelanggan PT. Adventius Gaudete Medica. Data 

dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner dan dianalisis menggunakan regresi linear sederhana, 

koefisien korelasi, koefisien determinasi, uji t, dan uji F.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Hal ini dibuktikan dengan nilai t hitung sebesar 17,805 dan tingkat signifikansi sebesar 

0,000 < 0,05. Selain itu, nilai koefisien determinasi (R²) sebesar 0,599 menunjukkan bahwa harga 

memberikan kontribusi sebesar 59,9% terhadap keputusan pembelian, sedangkan 40,1% 

dipengaruhi oleh faktor lain di luar penelitian. Dapat disimpulkan bahwa harga merupakan faktor 

penting yang memengaruhi keputusan pembelian obat paracetamol generik. Oleh karena itu, 

perusahaan perlu menerapkan strategi harga yang kompetitif guna meningkatkan keputusan 

pembelian pelanggan dan daya saing perusahaan. 

Kata Kunci: harga; keputusan pembelian; paracetamol generik  
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ABSTRACT 

This research is motivated by the importance of pricing strategies in facing increasingly fierce 

competition among pharmaceutical distributors. Price is one of the main factors considered by 

customers, such as pharmacies and clinics, when making purchasing decisions for generic 

paracetamol. This study aims to determine the effect of price on purchasing decisions for generic 

paracetamol at PT. Adventius Gaudete Medica. The research method used was a quantitative method 

with an associative approach. The sample consisted of 50 respondents, who were customers of PT. 

Adventius Gaudete Medica. Data were collected through questionnaires and analyzed using simple 

linear regression, correlation coefficients, coefficients of determination, t-tests, and F-tests. 

The results indicate that price has a positive and significant effect on purchasing decisions. This is 

evidenced by a calculated t-value of 17.805 with a significance level of 0.000 <0.05. Furthermore, 

the coefficient of determination (R²) of 0.599 indicates that price contributes 59.9% to purchasing 

decisions, while 40.1% is influenced by factors outside the study. It can be concluded that price is a 

significant factor influencing purchasing decisions for generic paracetamol. Therefore, companies 

need to implement competitive pricing strategies to improve customer purchasing decisions and 

improve company competitiveness. 

Keywords: price; purchasing decisions; generic paracetamol 
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